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Предпосылки изменения подходов
к музейной практике

Экспозиции
морально
устарели

Музеи 
не привлекательны 
для посетителей

Современный 
музей  = 
туристический 
драйвер региона

Гедонистическая 
функция

Сформировавшийся тренд 
на продвижение 
культурно-исторических 
ценностей в интересах 
будущего государства 
и сплочения нации



Важные цифры

Задача
современной

музейной экспозиции

Выделиться из информационного
шума, обновив способы трансляции
информации и запомниться

100% 99% 90% 20%

1%
Времени современный человек 
живет в информационном
шуме

Информации сортируется 
мозгом как не важная

И лишь
усваивается

Информации человек 
потребляет из цифровых 
источников

Лишь
усвоенной информации
человек впоследствии может 
вспомнить



Частые ошибки 
при создании экспозиций

Монотонность в подаче материала - отсутствие ярких образов, 
отсутствует темпоритм в решении пространства и эмоциональной 
подачи

Избыточное количество информации или экспонатов

Слишком длинные видео ролики (в среднем, человек способен 
удерживать внимание к информационным видео роликам 
не дольше 3,5-5 минут)

Отсутствует вовлеченность посетителей

Не продуман путь посетителя с точки зрения удобства и логики 
рассказа/повествования и навигации



Как связаны современные музеи 
и нейропсихология?

Изучает, как устроен и функционирует 
мозг и как это влияет на психику 

человека и его поведение.

Занимается сбором, изучением, 
хранением и экспонированием 

предметов — памятников истории 
и культуры, а также просветительской и 

популяризаторской деятельностью.

НейропсихологияМузей





Память человека

Сохранение в памяти ранее воспринятых образов зависит от значения 
этого материала для личности и участия его в деятельности. 

по целям 
деятельности:

по 
продолжителности:

непроизвольная 
и произвольная

кратковременная и 
долговременная

ПО ПРЕОБЛАДАЮЩЕЙ 
АКТИВНОСТИ:

образная 
(зрительную, 

слуховую, вкусовую, 
обонятельную 

и осязательную)

двигательную 
(моторную)

логически-
смысловую 



Принцип 3-х «И»

Память

Что приводит
к эффективному 

Вниманию

Восприятию

Запоминанию

Образы

Информативность

Действия

Интерактивность

Эмоции

Иммерсивность



Восприятие – это процесс отражения в сознании 
личности явлений и предметов в сумме их свойств, 
состояний, компонентов. Данный процесс тесно 
связан с органами чувств, поскольку мы получаем 
любую информацию посредством участия 
зрительных, слуховых и иных ощущений.

прямой контакт 
посетителя 
с экспонатом

Современный
тренд

Нейропсихолог Александр Лурия, основатель 
современных подходов в нейролингвистике

“



Иммерсивная экспозиция
Это пространство, попадая в которое, посетитель становится участником 
и эмоционально погружается в нарратив экспозиции.

Объемные
декорации

Крупногабаритные
макеты

Исторические
экспонаты

Скульптурные
композиции

Мультимедийные
инсталляции



Иммерсивность

Не просто рассказ, а погружение 
в эпоху и тему через 
инсталляции, декорации 
и интерактивные мультимедиа 
решения. 



Достаточность, 
но не избыточность

Ключевой 
принцип подачи 

информации

“
Нейропсихолог Александр Лурия, 
основатель современных подходов 
в нейролингвистике

Знания хранятся в нашей памяти вовсе не так, как 
товары на складе или книги в библиотеке - они 
хранятся в виде свернутых кодов и тех 
сокращенных схем, по которым общая система 
восстанавливается так легко.



Каждая зона экспозиций 
транслирует информацию 
на 3 уровнях восприятия:

1-уровень 2-уровень 3-уровень 

Поверхностное 
погружение для 
любой аудитории - 
основная мысль и 
общий образ в залах, 
который максимально 
легко и быстро 
считывается.

Для более 
заинтересованной 
аудитории - 
погружение 
посредством 
использования 
информационных 
систем, аудио, видео 
и визуальных систем.

Глубокое погружение 
для профессионалов 
посредством 
раскрытия музейных 
предметов и 
предоставления 
более полной 
информации.



Информативность

Информация должна быть правильно 
структурирована. В среднем человек может 
одновременно запомнить 3-7 предметов.

Человек хорошо запоминает начало и конец – для 
этого тоже хорошо разбивать информацию на 
блоки.

Информация должна быть хорошо сгруппирована – 
когда есть логика повествования – информация 
лучше запоминается.

Ассоциативные связки – параллели – 
все работает на запоминание

Выделение ключевых фактов и информации для простоты 
восприятия и запоминания для разных возрастных групп



Интерактивность
Организация взаимодействия посетителей 
с мультимедиа средой и интерактивными элементами.

Интерактивные методы формирования знаний, умений 
и навыков оказывают наиболее сильное влияние на 
посетителей и способны обеспечить наилучший 
результат запоминания.



Иммерсивность          Дорого

• Ярких идей и образов

• Разных способов взаимодействия 

• Чередования приемов подачи

Иммерсивная экспозиция погружает 
посетителя в рассказ за счет:



Саунд-дизайн



Светодизайн



Фиджитал 
и механические 
инсталляции



Темпоритм



Арт-объекты



Иммерсивная экспозиция — залог 
успешной коммуникации с посетителем 
в современном музейном пространстве.

Вывод
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ЕКАТЕРИНА ТЕВЕЛЕВА


